Gut ausgebildet in die Medienwelt

Der MedienCampus auf der MedienArena (Ausschnitt)

Von Prof. Dr. Gabriele Goderbauer-Marchner und Heiko Richter

Viele Wege fihren nicht nur nach Rom, sondern auch in die Medien. Klassische
Ausbildungsberufe und neue Studiengange, Workshops und Qualifizierungsprogramme —
das Angebot an Aus- und Weiterbildung ist grof3. Naturlich gibt es noch immer auch
Quereinsteiger in der Medienbranche, die mitten im Berufsleben standen und von dort
den Weg in die Medien suchten und fanden — sie sind jedoch rar geworden. Bei einer
Vielzahl an Bewerbern selbst fir Praktikantenstellen haben die Zeitungen und
Rundfunksender, die Werbeagenturen und Pressestellen heute freie Auswahl. Die
Anforderungen an den Nachwuchs steigen also, die Qualitdt in der Aus- und

Weiterbildung der Branche bekommt einen héheren Stellenwert.

(.)

Ein Wachstumsmarkt jenseits der neuen Medien ist in den Bereichen ,Marketing, PR und
Werbung“ zu finden. Immer mehr Firmen begreifen die Chancen eines professionellen
AuBenauftritts und investieren in ihre Kommunikationsabteilungen, nur durch aktive
Kundenbetreuung und Selbstdarstellung stellt sich der wirtschaftliche Erfolg ein. Fehlten
bisher fur diese Aufgaben Fachkrafte, so haben die Bildungsinstitutionen reagiert und
bieten mehr und mehr PR- und Marketing-Kurse oder -Studiengdnge an. Auch bei der
klassischen Journalistenausbildung hat das Thema léangst Einzug gehalten. Daneben gibt
es Hauser, die sich ausschlieBlich damit befassen, so die Bayerische Akademie fir

Werbung und Marketing.

Die Branche hat groflen Bedarf an Spezialisten etwa fir das Dialog- oder das

Eventmarketing, eine fundierte Ausbildung lohnt sich also. Im Zentrum steht bei allen



Berufsbildern jedoch die Kommunikation. Diese kann direkt erfolgen, zunehmend aber
auch Uber andere Medien wie das Internet oder das Handy. Marketing-Mann Ernst M.
Benner: ,Gesucht sind ,multi channel manager’, die verschiedene Kandle bedienen
konnen.” Mit integrierter Kommunikation wird sich der Nachwuchs beschéaftigen mussen,
denn auch im Marketing und in der Werbung wéachst die Branche zusammen. Es ist ein

scheinbares Paradox: Gefragt sind Generalisten mit Spezialisierung.

Wege in die Medien - Marketing, Event, PR und Werbung
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